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90% 87% 85%

(eneracion Conexion Rapidez de adaptacion
de informes con las OTA alos cambios
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51% 59% 64%

Conexion Conocer la cuota de mercado Conexion
con TT00 del competidor con GDS

82% 67% 67%

Adaptarse al cliente  Responderalas estrategias  Procesamiento
y a lavariacion de sus competidores de datos (big data)
de la demanda
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| Hasta500¢€
ntre 500€-1.000€
ntre1.000€-3.000€
ntre 3.000€-5.000€
Y M4sde5.000€

Volumen de inversion
en channel managers

81%

considera buena
0 muy buena la inversion
en channel managers

60%

de los hoteles
invierte hasta

3.000€/ aiio

37% 85% 82%

Adaptacion a Disefio Rapidez
dispositivos moviles atractivo en lareserva
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Hasta 500 €

ntre 500€-1.000€
ntre1.000€-3.000€
ntre 3.000€-5.000€
B Masde5.000€

Volumen de inversion
en motores de reserva

91%

de los hoteles
invierte hasta

5.000¢/ aiio

65%

considera buena
o muy buena la inversion
en motores de reserva

Datos extraidos a partir del informe “Factores claves de la distribucion hotelera” de ITH

INSTITUTO TECNOLOGICO HOTELERO




