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 LLEGA EL MULTIPANTALLA 
 

 SATURACIÓN DE OFERTAS 
 

 SOBRECARGA DE IMPACTOS PUBLICITARIOS 
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LLEGA EL MULTIPANTALLA 

 UN MENSAJE, MUCHOS SOPORTES 
 

 PROCESO DE COMPRA MULTIDISPOSITIVO  
 

 CONSUMO SIMULTANEO DE MEDIOS 
 

 RESPONSIVE DESIGN 
 

 CRECIMIENTO DE LA INVERSIÓN EN VIDEO MARKETING 
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CONSUMO SIMULTANEO DE MEDIOS 

Fuente: Google Research 

http://www.mtv.es/videos/mtv-xtra-856223/


RESPONSIVE DESIGN 



CRECIMIENTO EN LA INVERSIÓN DE VIDEO 

 DIGITALIZACIÓN DEL CONTENIDO TELEVISIVO 
 

  VIDEO STREAMING 
 

 SMART TV + VIDEOCONSOLAS CONECTADAS 
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SATURACIÓN DE OFERTAS 

 
 APARICIÓN DE NUEVOS ACTORES 
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SOBRECARGA DE IMPACTOS PUBLICITARIOS 
PÉRDIDA DE LA EFICACIA DE LAS CAMPAÑAS 
              
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



SOBRECARGA DE IMPACTOS PUBLICITARIOS 
¡SOLUCIONES! 

 
 DATA DRIVEN MARKETING 

 

 SEGMENTACIONES AVANZADAS 
 REAL TIME BIDDING   
 MARKETING AUTOMATION 

 
 INBOUND MARKETING 

 

 WTF? 
 EL CONTENIDO ES EL KING   
 EL SEO NO HA MUERTO: CONTENIDO + SMM 

 
 GAMIFICATION 
 HAZLO DIVERTIDO! 

 
 
 



SEGMENTACIONES AVANZADAS 
CRITERIOS DE SEGMENTACIÓN POSIBLES? 
 



SEGMENTACIONES AVANZADAS 
DIFERENTES CAMPAÑAS EN CADA MOMENTO (AIDA) 
 



REAL TIME BIDDING 
PUJAS DISPLAY EN TIEMPO REAL 
 



MARKETING AUTOMATION 
PROGRAMMATIC BUYING, CRM… 
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INBOUND MARKETING… WTF? 
MARKETING DE ATRACCIÓN: PULL VS PUSH 
 



INBOUND MARKETING 
EL CONTENIDO ES EL KING 
 



INBOUND MARKETING 
¿QUÉ TIPO DE CONTENIDO? 



INBOUND MARKETING 
CONTENIDO + SMM = SOCIAL SEO 
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¡GRACIAS POR VUESTRA ATENCIÓN! 
¿PREGUNTAS? 


