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LLEGA EL MULTIPANTALLA

(d UN MENSAJE, MUCHOS SOPORTES

(d PROCESO DE COMPRA MULTIDISPOSITIVO
(d CONSUMO SIMULTANEO DE MEDIOS

(0 RESPONSIVE DESIGN

O CRECIMIENTO DE LA INVERSION EN VIDEO MARKETING
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PROCESO DE COMPRA MULTIDISPOSITIVO

= Consumers move between multiple devices to accomplish their goals

Popular cross device activities
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CONSUMO SIMULTANEO DE MEDIOS
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http://www.mtv.es/videos/mtv-xtra-856223/

RESPONSIVE DESIGN
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CRECIMIENTO EN LA INVERSION DE VIDEO

O DIGITALIZACION DEL CONTENIDO TELEVISIVO
(] VIDEO STREAMING

(J SMART TV + VIDEOCONSOLAS CONECTADAS
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SATURACION DE OFERTAS

O APARICION DE NUEVOS ACTORES

O VERTICALIZACION DEL PROCESO DE BUSQUEDA
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APARICION DE NUEVOS ACTORES
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VERTICALIZACION DEL PROCESO DE BUSQUEDA
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VERTICALIZACION DEL PROCESO DE BUSQUEDA
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SOBRECARGA DE IMPACTOS PUBLICITARIOS
PERDIDA DE LA EFICACIA DE LAS CAMPANAS
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SEGMENTACIONES AVANZADAS
CRITERIOS DE SEGMENTACION POSIBLES?
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SEGMENTACIONES AVANZADAS
DIFERENTES CAMPANAS EN CADA MOMENTO (AIDA)
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REAL TIME BIDDING
PUJAS DISPLAY EN TIEMPO REAL
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MARKETING AUTOMATION
PROGRAMMATIC BUYING, CRM...
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INBOUND MARKETING... WTF?
MARKETING DE ATRACCION: PULL VS PUSH
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Content/
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INBOUND MARKETING
EL CONTENIDO ES EL KING

A
¥
.

iTH :
instituto tecno légico hotelero ﬁ

T,
W Travel Trends



INBOUND MARKETING
¢QUE TIPO DE CONTENIDO?
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INBOUND MARKETING
CONTENIDO + SMM = SOCIAL SEO
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GAMIFICATION
iHAZLO DIVERTIDO!
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GAMIFICATION
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Hemos detectado que hace tiempo que no
entras en nuestras newsletters

HA LLEGADO TU MOMENTO,
DEBES ELEGIR__

N @

Vivir las experiencias mas Desconectar del mundo Atrapalo y
exclusivas con grandes llevar una vida
descuentos aburrida

SEGUIR CONECTADO DESCONECTAR
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