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FEEL LOCAL 

 
 BÚSQUEDAS LOCALES 

 
 MOBILE = GEOLOCALIZACIÓN  

 
 REALIDAD AUMENTADA 
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LLEGA EL MULTIPANTALLA 

 UN MENSAJE, MUCHOS SOPORTES 
 

 PROCESO DE COMPRA MULTIDISPOSITIVO  
 

 CONSUMO SIMULTANEO DE MEDIOS 
 

 RESPONSIVE DESIGN 
 

 CRECIMIENTO DE LA INVERSIÓN EN VIDEO MARKETING 
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CRECIMIENTO EN LA INVERSIÓN DE VIDEO 

 DIGITALIZACIÓN DEL CONTENIDO TELEVISIVO 
 

  VIDEO STREAMING 
 

 SMART TV + VIDEOCONSOLAS CONECTADAS 
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SATURACIÓN DE OFERTAS 

 
 APARICIÓN DE NUEVOS ACTORES 

 
 VERTICALIZACIÓN DEL PROCESO DE BÚSQUEDA 
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             PÉRDIDA DE LA EFICACIA DE LAS CAMPAÑAS  



SOBRECARGA DE IMPACTOS PUBLICITARIOS 

 
 DATA DRIVEN MARKETING 

 

 SEGMENTACIONES AVANZADAS 
 REAL TIME BIDDING  
 AUTOMATIZACIÓN DE CAMPAÑAS 

 
 INBOUND MARKETING 

 

 EL CONTENIDO ES EL KING   
 EL SEO NO HA MUERTO: CONTENIDO + SMM 

 
 GAMIFICATION 
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¡GRACIAS POR VUESTRA ATENCIÓN! 
¿PREGUNTAS? 


